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1. Пояснительная записка

1.1. Цель и задачи дисциплины

Цель курса: изучение практик рекламного дела в сфере услуг и туризма наряду с другими
коммуникационными процессами и технологиями; в овладении основными технологиями
рекламного дела, приемов медиа-планирования и рекламного консалтинга; формировании
профессиональных компетенций в области маркетинговой и рекламной деятельности,
осуществления аналитических, проектных и презентационных работ в этой области.
Задачи дисциплины:
- усвоение студентами основных терминов и понятий в области рекламного дела, их включения
в профессиональный язык специалиста по сервису и туризму;
- включение в профессиональный багаж умения «читать» современную рекламу, оформлять
техническое задание на создание рекламных продуктов и производить экспертизу таковых;
- овладение необходимыми профессиональными навыками создания рекламной продукции,
составления медиаплана для рекламных кампаний;
- формирование навыков профессионального оформления и профессионального «чтения»
рекламных материалов на предприятиях туризма и сервиса, способов организации дела в
данной области деятельности.

Дисциплина реализуется на иностранном языке.

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Компетенция
(код и наименование)

Индикаторы
компетенций

(код и наименование)

Результаты обучения

ПК-2 Способен
обрабатывать и
интерпретировать с
использованием базовых
знаний математики и
информатики данные,
необходимые для
осуществления
проектной деятельности
в туризме

ПК-2.1 Применяет методы
маркетинга
существующих
предложений

Знать: основы математики и
информатики, необходимые для
осуществления проектной
деятельности в туризме
Уметь: применять методы
маркетинга существующих
предложений
Владеть: навыками применения
методов маркетинга существующих
предложений

ПК-2.2 Должен уметь
оценивать
конкурентоспособность и
эффективность туристских
программ в
удовлетворении
потребностей российских
и иностранных туристов,
их результативность

Знать: основы математики и
информатики, необходимые для
осуществления проектной
деятельности в туризме
Уметь: уметь оценивать
конкурентоспособность и
эффективность туристских программ
в удовлетворении потребностей
российских и иностранных туристов,
их результативность
Владеть: навыками оценки
конкурентоспособность и
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эффективность туристских программ
в удовлетворении потребностей
российских и иностранных туристов,
их результативность

ПК-2.3 Должен уметь
организовывать опрос
туристов с целью
выявления наиболее
удобных туристам
туристских направлений,
туристских маршрутов,
времени проведения
туристской поездки

Знать: основы математики и
информатики, необходимые для
осуществления проектной
деятельности в туризме
Уметь: организовывать опрос
туристов с целью выявления
наиболее удобных туристам
туристских направлений, туристских
маршрутов, времени проведения
туристской поездки
Владеть: навыками организации
опросов туристов с целью выявления
наиболее удобных туристам
туристских направлений, туристских
маршрутов, времени проведения
туристской поездки

1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Дисциплина (модуль) «Рекламные технологии в туризме (на английском языке)»
относится к части, формируемой участниками образовательных отношений блока дисциплин
учебного плана.

Для освоения дисциплины (модуля) «Рекламные технологии в туризме (на английском
языке)» необходимы знания, умения и владения, сформированные в ходе изучения следующих
дисциплин и прохождения практик: Маркетинг в туристской индустрии, Международная
сервисная деятельность.

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются знания, умения и владения,
необходимые для изучения следующих дисциплин и прохождения практик: Технология и
организация деловых мероприятий, Управление эффективностью и конкурентоспособностью
туристского продукта.

2. Структура дисциплины
Общая трудоёмкость дисциплины составляет __3_ з.е., _108__ академических часа (ов).

Структура дисциплины для очной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими

работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на
иных условиях, при проведении учебных занятий:

Семестр Тип учебных занятий Количество
часов

5 Лекции 18
5 Семинары 24
5 Экзамен 18

Всего: 60

Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы обучающихся составляет
48 академических часа(ов).
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3.Содержание дисциплины

Наименование раздела
дисциплины

Содержание

Тема 1. Понятие и сущность
рекламы
Nh� ��n���t �nd �ss�n�� �f
�dv�rtising

Предмет, сущность и задачи современной, ее
место в системе маркетинговых коммуникаций.
Мифы рекламного дела. Специфика услуги как
объекта рекламирования. Основные принципы и
особенности рекламной деятельности в СКСиТ.
Разнообразие подходов к определению рекламы.
Характеристика основных функций рекламы
(экономическая, социальная, коммуникативная,
образовательная/воспитательная). Цели и задачи
рекламы в туризме
/h� subj� t, t�rms �nd t�sks �f �dv�rtising, its r�l�
in th� s"st�m �f m�rk�ting  �mmuni �ti�ns.
�dv�rtising m"ths. 4�si �rin i�l�s �nd f��tur�s �f
�dv�rtising � tiviti�s in t�urism. � v�ri�t" �f
���r�� h�s t� �dv�rtising � tiviti�s. /h� m�in
fun ti�ns �f �dv�rtising (� �n�mi , s� i�l,
 �mmuni �tiv�, �du �ti�n�l / �du �ti�n�l). G��ls
�nd �bj� tiv�s �f �dv�rtising in t�urism.

Тема 2. Современное состояние
рекламы
D�d�rn  dv�rtising

Возникновение европейской рекламы как особого
вида бизнеса. Путеводители – первый вид печатной
рекламы туризма. Типология путеводителей.
Особенности, тенденции и проблемы развития
отечественного рынка рекламы. Возможности
новаторства и творчества в рекламе.
:ur����n �dv�rtising �s � s�� i�l s h��l �f �dv�rtising.
/r�v�l guid�s �s th� first �rint�d t�urism �dv�rtising.
/"��l�g" �f guid�b��ks. F��tur�s �nd tr�nds �f th�
t�urist �dv�rtising m�rk�t. Inn�v�ti�ns �nd  r��tivit" in
�dv�rtising.

Тема 3. Реклама в комплексе
маркетинга
 dv�rtising in th� m�rk�ting mi)

Понятие системы маркетинговой коммуникации,
ее роль в комплексе маркетинга.
Взаимосвязь рекламы с основными средствами
маркетинговых коммуникаций .Маркетинговые и
социокультурные исследования при планировании
и подготовке рекламных кампаний. Методы
рекламного исследования рынка.
/h�  �n ��t �f � m�rk�ting  �mmuni �ti�n s"st�m, its
r�l� in th� m�rk�ting miY.
/h� r�l�ti�nshi� �f �dv�rtising with th� m�in m��ns �f
m�rk�ting  �mmuni �ti�ns. ��rk�ting �nd s� i�-
 ultur�l r�s��r h in th� �l�nning �nd �r���r�ti�n �f
�dv�rtising  �m��igns. ��th�ds �f �dv�rtising m�rk�t
r�s��r h.

Тема 4. Социально-
психологические основы
рекламы
S��i�l �nd �s
�h�l�gi��l f��tur�s in

Реклама как метод управления людьми.
Использование в рекламе основных положений
теории коммуникации. Влияние характеристик
целевой аудитории на процесс восприятия
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�dv�rtising рекламы. Особенности формирования
российского рынка, российского туризма и
российской рекламы. Рекламное продвижение
нейминга и брендинга. Брендинг и ребрендинг
российских компаний.
�dv�rtising �s � m�th�d �f m�n�ging ����l�.
�dv�rtising �nd th� th��r" �f  �mmuni �ti�n.
/�rg�t �udi�n � �nd ��r ��ti�n in �dv�rtising.
F��tur�s �f th� =ussi�n m�rk�t: =ussi�n t�urism �nd
=ussi�n �dv�rtising. N�ming �nd br�nding. 4r�nding
�nd r�br�nding in tr�v�l �g�n i�s.

Тема 5. Нормативно-правовая
база рекламной деятельности
L�g�l �s���ts �f �dv�rtising

Федеральный закон «О рекламе». Версия 2003 г.
с последующими поправками. Международный
кодекс рекламной практики, принятый в Париже
в 1987 г.
Правовые аспекты рекламной деятельности.
Общественный контроль за рекламой.
F�d�r�l L�w "�n �dv�rtising". 2003 v�rsi�n with
subs�qu�nt �m�ndm�nts. Int�rn�ti�n�l  �d� �f
�dv�rtising �r� ti � �d��t�d in 
�ris in 1987.
L�g�l �s�� ts �f �dv�rtising � tivit". 
ubli  �ntr�l
�v�r �dv�rtising.

Тема 6. Классификация и
характеристика рекламных
средств
Fl�ssifi��ti�n �nd �h�r��t�risti�s �f
�dv�rtising

Понятие и основные подходы к классификации
рекламных средств. Характеристика элементов
средств рекламы (текст, изображение, цвет, свет,
звук, шрифт, рисунок, графические элементы).
Условия выбора рекламных средств.
/h�  �n ��t �nd b�si ���r�� h�s t� th�
 l�ssifi �ti�n �f �dv�rtising m�di�. �h�r� t�risti s �f
th� �l�m�nts �f �dv�rtising m�di� (t�Yt, im�g�,  �l�r,
light, s�und, f�nt, dr�wing, gr��hi �l�m�nts).
=��s�ns f�r  h��sing �dv�rtising.

Тема 7. Разработка рекламной
продукции
�r�m�ti�n�l m�t�ri�ls d�v�l��m�nt

Методика разработки рекламных материалов.
Структура рекламного обращения и
характеристика основных элементов вербальной
части (слоган, заголовок, основной рекламный
текст, эхо-фраза). Приемы создания рекламных
сообщений.
Выбор средств распространения рекламы.
Преимущества и недостатки основных средств
распространения рекламы.
�h�r� t�risti s �f �r�m�ti�n�l m�t�ri�ls.
/h� stru tur� �f th� �dv�rtising m�ss�g� �nd th�
 h�r� t�risti s �f th� m�in �l�m�nts �f th� v�rb�l ��rt
(sl�g�n, titl�, m�in �dv�rtising t�Yt, � h� �hr�s�).
/� hniqu�s f�r  r��ting �dv�rtis�m�nts.
�h�i � �f �dv�rtising m�di�. �dv�nt�g�s �nd
dis�dv�nt�g�s �f th� m�in m��ns �f �dv�rtising
distributi�n.

Тема 8. Специфика рекламы в
туризме. Формирование бренда
товара, дестинаций

Основные понятия и цели рекламных кампаний в
СКСиТ: экономические, имиджевые и
социальные. Факторы, влияющие на выбор и
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 dv�rtising in t�urism. %r�nding in
t�urism.

формирование рекламных целей: общие цели
развития предприятия, маркетинговая стратегия
фирмы, состояние целевой аудитории и т.д.
Взаимосвязь маркетинговой и рекламной
стратегий фирмы. Факторы выбора рекламных
стратегий и их основные типы.
Рекламные войны и конкурентное поведение
рекламы. Рекламный брендинг в туризме и
сервисе. Брендинг продукта, дестинаций.
Особенности формирования
4�si  �n ��ts �nd g��ls �f �dv�rtising  �m��igns in
t�urism: � �n�mi , r��ut�ti�n�l �nd s� i�l. F� t�rs
influ�n ing th�  h�i � �f �dv�rtising g��ls,  �m��n"'s
m�rk�ting str�t�g" �nd t�rg�t �udi�n � �n�l"s�s. /h�
r�l�ti�nshi� b�tw��n m�rk�ting �nd �dv�rtising
str�t�gi�s �f th�  �m��n". F� t�rs �f  h�i � �f
�dv�rtising str�t�gi�s �nd th�ir m�in t"��s.
�dv�rtising w�rs �nd  �m��titiv� b�h�vi�r �f
�dv�rtising. �dv�rtising br�nding in t�urism �nd
s�rvi �. 
r�du t br�nding, d�stin�ti�ns. F�rm�ti�n
f��tur�s

Тема 9. Организация и
управление рекламной
деятельностью в сфере туризма

 dv�rtising ��m��igns in t�urism

Рекламные агентства и их роль в организации
рекламного бизнеса. Типы и функции рекламных
агентств. Организационное построение
рекламных агентств. Специфика организации
творческих работ. Контактор, криэйтор, арт-
директор и особенности их работы..
Организация взаимоотношений «рекламное
агентство – клиент».
Планирование рекламных кампаний.
Определение объекта (адресата) и субъекта
рекламы. Разработка мотива и стиля рекламы.
Выбор средств распространения рекламы.
Основные параметры и этапы
медиапланирования в рекламном агентстве
полного цикла.
Международные и российские выставки
туристского бизнеса. Деятельность туристских
агентств и предприятий сервиса на выставках и

=-мероприятиях
Организации рекламной деятельности.
Фестивали и выставки рекламы СКТ. Рекламные
агентства и их функции. Техническое задание
для рекламного агентства.
�dv�rtising �g�n i�s �nd th�ir r�l� in th� �rg�niz�ti�n
�f th� �dv�rtising busin�ss. /"��s �nd fun ti�ns �f
�dv�rtising �g�n i�s. �rg�niz�ti�n�l stru tur� �f
�dv�rtising �g�n i�s. /h� s�� ifi s �f th� �rg�niz�ti�n
�f  r��tiv� w�rk. ��nt� t�r, �r��t�r, �rt Dir� t�r �nd
f��tur�s �f th�ir w�rk. �rg�niz�ti�n �f r�l�ti�nshi�
"�dv�rtising �g�n " -  li�nt".

l�nning �f �dv�rtising  �m��igns. D�finiti�n �f th�
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�bj� t (�ddr�ss��) �nd th� subj� t �f �dv�rtising.
D�v�l��m�nt �f th� m�tiv� �nd st"l� �f �dv�rtising.
�h�i � �f �dv�rtising m�di�. /h� m�in ��r�m�t�rs �nd
st�g�s �f m�di� �l�nning in � full  " l� �dv�rtising
�g�n ".
Int�rn�ti�n�l �nd =ussi�n �Yhibiti�ns �f t�urist
busin�ss. � tiviti�s �f tr�v�l �g�n i�s �nd s�rvi �
�nt�r�ris�s �t �Yhibiti�ns �nd 
= �v�nts.

Тема 10. Эффективность
рекламной деятельности
 dv�rtising .ffi�i�n�


Понятие эффективности рекламы, основные
показатели оценки эффективности.
Различие между эффективностью в
маркетинге и эффективностью в рекламе.
Понятие лояльности клиента и методы ее
измерения. Понятие целевой аудитории и
методы ее формирования. Оценочные
исследования рекламы: тесты на
запоминание и убедительность, тесты
коммуникации, оценка непосредственных
откликов, фокус-группы, физиологические,
кадровые и внутри рыночные тесты.
Психологическая эффективность
применения рекламы. Оценка
экономической эффективности рекламных
мероприятий
/h�  �n ��t �f �dv�rtising �ff� tiv�n�ss, th�
m�in ��rf�rm�n � �v�lu�ti�n indi �t�rs. /h�
diff�r�n � b�tw��n m�rk�ting �ff� tiv�n�ss �nd
�dv�rtising �ff� tiv�n�ss. /h�  �n ��t �f
 ust�m�r l�"�lt" �nd m�th�ds f�r m��suring it.
/h�  �n ��t �f th� t�rg�t �udi�n � �nd m�th�ds
�f its f�rm�ti�n. �dv�rtising �v�lu�tiv� studi�s:
m�m�riz�ti�n �nd ��rsu�siv�n�ss t�sts,
 �mmuni �ti�n t�sts, imm�di�t� r�s��ns�
�ss�ssm�nts, f� us gr�u�s, �h"si�l�gi �l,
��rs�nn�l �nd in-m�rk�t t�sts. 
s" h�l�gi �l
�ff� tiv�n�ss �f �dv�rtising. :v�lu�ti�n �f th�
� �n�mi �ffi i�n " �f �r�m�ti�n�l � tiviti�s.

Fin�l �ss�ssm�nt �Y�min�ti�n

4. .du��ti�n�l t��hn��gi�s
V�ri�us �du �ti�n�l t� hn�l�gi�s �r� us�d t�  �ndu t tr�ining s�ssi�ns in th� dis i�lin�. /� �rg�niz�
th� �du �ti�n�l �r� �ss, �-l��rning �nd (�r) dist�n � l��rning t� hn�l�gi�s  �n b� us�d.

5. L��rning �ut��m�s �ss�ssm�nt

5.1 Gr�ding s
st�m

F�rm �f ��ntr�l D�). numb�r �f ��ints
F�r �n� unit N�t�l
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�urr�nt  �ntr�l:
- ��ll 5 ��i"ts 30 ��i"ts
- ��rtici��ti�" i" th� disc
ssi�" �t th� s��i"�r 5 ��i"ts 10 ��i"ts
- c�"tr�l w�rk (thr�
gh) 20 ��i"ts 20 ��i"ts

Int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n -  r�dit with �n �ss�ssm�nt 40 ��i"ts
N�t�l ��r s�m�st�r 100 ��i"ts

/h� r�sulting  umul�tiv� r�sult is  �nv�rt�d int� th� tr�diti�n�l r�ting s �l� �nd int� th� r�ting
s �l� �f th� :ur����n �r�dit /r�nsf�r S"st�m (:�/S) in �  �rd�n � with th� t�bl�:

100- ��int s �l� /r�diti�n�l s �l� :�/S s �l�
95 – 100 :Y �ll�nt

��ss�d

�
83 – 94 4
68 – 82 G��d �
56 – 67 �  ��t�bl� D
50 – 55 :
20 – 49 Un�ublish�bl� un��ss�d F2
0 – 19 F

5.1 Frit�ri� f�r gr�ding b
 ��urs�

��ints/
.FNS
S��l�

F�urs� s��r� Frit�ri� f�r �v�lu�ting l��rning �ut��m�s in th� ��ur��

100-83/
�,4

:Y �ll�nt /
��ss�d

:Yhibit�d t� th� stud�nt, if h� h�s d���l" �nd firml" m�st�r�d th� th��r�ti �l �nd
�r� ti �l m�t�ri�l, h�  �n d�m�nstr�t� this in th�  l�ssr��m �nd during th� int�rm�di�t�
 �rtifi �ti�n.
/h� stud�nt �Yh�ustiv�l" �nd l�gi �ll" �Y��unds th� �du �ti�n�l m�t�ri�l, kn�ws h�w
t� link th��r" with �r� ti �,  ���s with s�lving �r�bl�ms �f � �r�f�ssi�n�l �ri�nt�ti�n
�f � high l�v�l �f  �m�l�Yit", �nd  �rr� tl" subst�nti�t�s th� d� isi�ns m�d�.
Fr��l" �ri�nt�d in �du �ti�n�l �nd �r�f�ssi�n�l lit�r�tur�.

/h� gr�d� f�r th� dis i�lin� is giv�n t� th� stud�nt, t�king int� �  �unt th� r�sults �f
th�  urr�nt �nd int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n.
/h�  �m��t�n i�s �ssign�d t� th� dis i�lin� �r� f�rm�d �t th� “high” l�v�l.

82-68/
�

G��d /
��ss�d

:Yhibit�d t� th� stud�nt if h� kn�ws th� th��r�ti �l �nd �r� ti �l m�t�ri�l,  �m��t�ntl"
�nd �ss�nti�ll" �r�s�nts it in th�  l�ssr��m �nd during th� int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n,
with�ut �ll�wing signifi �nt in�  ur� i�s.
/h� stud�nt  �rr� tl" ���li�s th� th��r�ti �l �r�visi�ns in s�lving �r� ti �l �r�bl�ms �f
� �r�f�ssi�n�l �ri�nt�ti�n �f diff�r�nt l�v�ls �f  �m�l�Yit", ��ss�ss�s th� skills �nd
t� hniqu�s n� �ss�r" f�r this.
Suffi i�ntl" w�ll �ri�nt�d in �du �ti�n�l �nd �r�f�ssi�n�l lit�r�tur�.
/h� gr�d� f�r th� dis i�lin� is giv�n t� th� stud�nt, t�king int� �  �unt th� r�sults �f
th�  urr�nt �nd int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n.
/h�  �m��t�n i�s �ssign�d t� th� dis i�lin� �r� f�rm�d �t th� “g��d” l�v�l.

67-50/
D,:

�  ��t�bl� /
��ss�d

:Yhibit�d t� th� stud�nt, if h� kn�ws th� b�si l�v�l �f th��r�ti �l �nd �r� ti �l
m�t�ri�l, m�k�s s�m� mist�k�s wh�n �r�s�nting it in th�  l�ssr��m �nd during th�
int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n.
/h� stud�nt �Y��ri�n �s  �rt�in diffi ulti�s in ���l"ing th��r�ti �l �r�visi�ns in
s�lving �r� ti �l �r�bl�ms �f � �r�f�ssi�n�l �ri�nt�ti�n �f � st�nd�rd l�v�l �f
 �m�l�Yit", ��ss�ss�s th� b�si skills �nd t� hniqu�s n� �ss�r" f�r this.
D�m�nstr�t�s � suffi i�nt l�v�l �f kn�wl�dg� �f �du �ti�n�l lit�r�tur� �n th� dis i�lin�.
/h� gr�d� f�r th� dis i�lin� is giv�n t� th� stud�nt, t�king int� �  �unt th� r�sults �f
th�  urr�nt �nd int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n.
/h�  �m��t�n i�s �ssign�d t� th� dis i�lin� �r� f�rm�d �t th� “suffi i�nt” l�v�l.

49-0/
F,F2

Un�ublish�bl
� / un��ss�d

:Y��s�d t� th� stud�nt if h� d��s n�t kn�w th� th��r�ti �l �nd �r� ti �l m�t�ri�l �t th�
b�si l�v�l, m�k�s gr�ss mist�k�s in �r�s�nting it in th�  l�ssr��m �nd during th�
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��ints/
.FNS
S��l�

F�urs� s��r� Frit�ri� f�r �v�lu�ting l��rning �ut��m�s in th� ��ur��

int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n.
/h� stud�nt �Y��ri�n �s s�ri�us diffi ulti�s in ���l"ing th��r�ti �l �r�visi�ns in
s�lving �r� ti �l �r�bl�ms �f � �r�f�ssi�n�l �ri�nt�ti�n �f � st�nd�rd l�v�l �f
 �m�l�Yit", d��s n�t ��ss�ss th� skills �nd t� hniqu�s n� �ss�r" f�r this.
D�m�nstr�t�s fr�gm�nt�r" kn�wl�dg� �f �du �ti�n�l lit�r�tur� �n th� dis i�lin�.
/h� gr�d� f�r th� dis i�lin� is giv�n t� th� stud�nt, t�king int� �  �unt th� r�sults �f
th�  urr�nt �nd int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n.
��m��t�n �s �t th� “suffi i�nt” l�v�l, �ssign�d t� th� dis i�lin�, h�v� n�t b��n f�rm�d.

6.  SS.SSD.NN SNR N.GI.S  ND D.N0"DS

.)�m qu�sti�ns:

1. /h�  �n ��t �nd �ss�n � �f �dv�rtising. � v�ri�t" �f ���r�� h�s t� th� d�finiti�n �f
�dv�rtising.

2. G��ls �nd �bj� tiv�s �f �dv�rtising. �dv�rtising f��tur�s. /h� �bj� tiv�s �f �dv�rtising in
t�urism.

3. /"��s �f �dv�rtising �ll� �t�d �  �rding t� diff�r�nt  rit�ri�. F��tur�s �f  �mm�r i�l �nd
s� i�l �dv�rtising.

4. �l�ssifi �ti�n �f �dv�rtising in t�urism.
5. /h� �rigin �f �dv�rtising in th� �n i�nt w�rld.
6. �dv�rtising in W�st�rn :ur��� �nd th� US�.
7. �ist�r" �f �dv�rtising in =ussi�.
8. 
l� � �f �dv�rtising in th� m�rk�ting  �mmuni �ti�n s"st�m. /h� r�l�ti�nshi� �f �dv�rtising

with �th�r m��ns �f m�rk�ting  �mmuni �ti�ns ( �mm�r i�l �r���g�nd�, ��rs�n�l s�lling, s�l�s
�r�m�ti�n, �ubli r�l�ti�ns).

9. /h�  �n ��t �nd m�in t��ls �f 4/L �dv�rtising.
10. 4/L �dv�rtising �nd th�  �n ��t �f th� �v�r�ll �r�du t lif�s��n.
11. ��r h�ndising �nd �dv�rtising �t th� ��int �f s�l� �s 4/L �dv�rtising t��ls.
12. S�l�s �r�m�ti�n �s � 4/L �dv�rtising t��l.
13. S�l�s �r�m�ti�n �s � 4/L-�dv�rtising t��l.
14. Dir� t m�rk�ting �s � 4/L-�dv�rtising t��l.
15. 
r�du t �l� �m�nt �s � 4/L �dv�rtising t��l.
16. �dv�rtising �s � m�th�d �f m�n�ging ����l�: w�"s t� dr�w �tt�nti�n t� �dv�rtising,

m�th�ds �f influ�n ing  �nsum�rs.
17. Us� in �dv�rtising �f th� m�in �r�visi�ns �f th� th��r" �f  �mmuni �ti�n.
18. 
s" h�l�g" �f  �nsum�r m�tiv�ti�n �f  �nsum�rs �f tr�v�l s�rvi �s.
19. S� i�-�s" h�l�gi �l f��tur�s �f th� ��r ��ti�n �f �dv�rtising.
20. L�g�l r�gul�ti�n �f �dv�rtising � tiviti�s.
21. /h� r�l� �f th� F�d�r�l L�w "�n �dv�rtising" in th� �rg�niz�ti�n �nd m�n�g�m�nt �f

�dv�rtising � tiviti�s. 4�si  �n ��ts �nd r�quir�m�nts f�r �dv�rtising, �r�s�nt�d in th� F�d�r�l L�w
"�n �dv�rtising".

22. =�s��nsibilit" �f ��rti i��nts in th� �dv�rtising �r� �ss f�r in���r��ri�t� �dv�rtising.
23. :thi �l st�nd�rds in �dv�rtising (��d� �f �dv�rtising �r� ti �).
24. 4�si ���r�� h�s t� th�  l�ssifi �ti�n �f �dv�rtising m�di�.
25. /h� m�in �l�m�nts �f �dv�rtising m�di� �nd th�ir  h�r� t�risti s (t�Yt, im�g�,  �l�r, light,

s�und, f�nt, �t .)
26. F��tur�s �f th� us� �f �dv�rtising �f t�urist s�rvi �s in th� �r�ss
27. /h� s�� ifi s �f r�di� �nd t�l�visi�n �dv�rtising in t�urism.
28. ���ns �f �utd��r �dv�rtising �nd th�ir us� in th� fi�ld �f t�urism.
29. /h� r�l� �f  �m�ut�riz�d �dv�rtising �f t�urist s�rvi �s in m�d�rn  �nditi�ns.
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30. ��nditi�ns f�r  h��sing �dv�rtising m�di�.
31. ��th�d�l�g" f�r th� d�v�l��m�nt �f �r�m�ti�n�l m�t�ri�ls.
32. /h� stru tur� �f th� �dv�rtising m�ss�g� �nd th�  h�r� t�risti s �f th� m�in �l�m�nts �f th�

v�rb�l ��rt (sl�g�n, titl�, m�in �dv�rtising t�Yt, � h� �hr�s�)
33. �rtisti d�sign �f �dv�rtising m�ss�g�s.
34. ��m��siti�n �f �dv�rtising.
35. ���"writing �s �n �dv�rtising t��l: �ss�n �, rul�s �f us�.
36. �h�i � �f m��ns �f distributi�n �f �dv�rtising. �dv�nt�g�s �nd dis�dv�nt�g�s �f th� m�in

m��ns �f �dv�rtising distributi�n.
37. /h� s�� ifi s �f th� t�urism �r�du t, whi h d�t�rmin�s th� f��tur�s �f �dv�rtising in th�

t�urism s� t�r.
38. Im�g� �nd  �r��r�t� id�ntit" �f th�  �m��n" in th� fi�ld �f t�urism. :l�m�nts �f th�

 �r��r�t� id�ntit" �f th� �rg�niz�ti�n �s � m��ns �f �dv�rtising in th� s� i�- ultur�l s�rvi � �nd
t�urism.

39. �dv�rtising �f t�urist d�stin�ti�ns.
40. �dv�rtising � t�urist �r�du t �t �Yhibiti�ns �nd f�irs
41. /h� r�l�ti�nshi� �f ��rti i��nts in th� �dv�rtising �r� �ss in th�  �urs� �f �rg�nizing

�dv�rtising � tiviti�s.
42. 
l�nning �r�m�ti�n�l � tiviti�s in t�urism.
43. �rg�niz�ti�n �f �n �dv�rtising  �m��ign in th� fi�ld �f t�urism.
44. D�v�l��m�nt �f th� budg�t �f �n �dv�rtising  �m��n" in th� fi�ld �f t�urism (f� t�rs

�ff� ting th� siz� �f th� �dv�rtising budg�t, m�th�ds �f f�rming �n �dv�rtising budg�t).
45. : �n�mi �ffi i�n " �f �dv�rtising in t�urism: b�si  �n ��ts, m�th�ds f�r  �l ul�ting th�

�ff� tiv�n�ss �f �dv�rtising.
46. 
s" h�l�gi �l �ff� tiv�n�ss �f th� us� �f �dv�rtising m�di� in t�urism: ��rf�rm�n �

indi �t�rs, m�th�ds f�r stud"ing �ffi i�n ".

Situ�ti�ns f�r dis ussi�n

Situ�ti�n 1. "In �ntiv� � ti�n"
Gl�bus-/�uristik, �  �m��n" s�� i�lizing in th� s�l� �f m�ss t�urs, h�s �rg�niz�d � stimul�ting

 �m��ign, �  �rding t� whi h �� h  li�nt �f th� �g�n " wh� h�s b�ught m�r� th�n fiv� tri�s in � "��r
r� �iv�s � 3% dis �unt.

=�l�t�d qu�sti�ns:
1. ��w d� "�u �v�lu�t� th� �ff� tiv�n�ss �f th� �r���s�d ��ti�n?
2. ��w  �n this �r�m�ti�n �ff� t th� im�g� �f th� tr�v�l �g�n "?
3. Wh�t ��ti�ns f�r building  ust�m�r l�"�lt" w�uld "�u �ff�r?
4. Wh�t �r�m�ti�n ��ti�ns w�rk f�r "�u �s �  �nsum�r?

Situ�ti�n 2. "�issi�n"
1. F�rmul�t� th� missi�n �f th� t�ur ���r�t�r I�S /r�v�l.
2. �ft�r dis ussing th� missi�n ��ti�ns, r��d th� r��l missi�n �f th� t�ur ���r�t�r:
/h� missi�n �f I�S /r�v�l is t� �r�m�t� th� d�v�l��m�nt �f th� t�urism industr" in =ussi�,

bring =ussi�n t�urism t� � l�v�l th�t m��ts int�rn�ti�n�l st�nd�rds, �nd �r�vid� qu�lit" t�urism
s�rvi �s th�t m��t th� n��ds �f t�urists.

Issu�s f�r dis ussi�n:
1. Wh�t is th� missi�n �f th�  �m��n"?
2. �ighlight missi�n k�"w�rds.
3. Is th� missi�n � hi�v�bl�? ��w  �n r�sults b� � hi�v�d?
4. ��w d��s this missi�n  h�r� t�riz� th�  �m��n"?
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Situ�ti�n 3. "�" =ussi�"
In 2012, f�r th� first tim�, � t�urist l�g� �f =ussi� w�s  r��t�d, whi h will b� v�lid f�r �ll

�v�nts h�ld und�r th� F�d�r�l /�rg�t 
r�gr�m (F/
) f�r th� d�v�l��m�nt �f t�urism in th� =ussi�n
F�d�r�ti�n until 2018.

�  �m��titi�n w�s �nn�un �d f�r th�  r��ti�n �f th� l�g�, th� �ri � �f whi h w�s 500 th�us�nd
rubl�s. �s � r�sult �f th�  �m��titi�n �f f�ur =ussi�n  �m��ni�s, th� �ri � �f th� st�t�  �ntr� t
�m�unt�d t� 155 th�us�nd rubl�s.

/��i s f�r �ssignm�nts
�ssignm�nt: t� �r���r� � sh�rt m�ss�g� with its �r�s�nt�ti�n in 
�w�r 
�int f�rm�t.
1. D�sign in �dv�rtising.
2. 
rint �dv�rtising in t�urism.
3. /h� r�l� �f th� �r�ss in th� d�v�l��m�nt �f tr�v�l �nd t�urism �dv�rtising in m�d�rn tim�s.
4. "���l�" �s � t"�i �l hist�r" �f th� f�rm�ti�n �f � tr�d�m�rk in th� tw�nti�th  �ntur"
5. /h� �r�bl�m �f "t�rribl�" �dv�rtising �n t�l�visi�n in th� s� �nd h�lf �f th� tw�nti�th

 �ntur".
6. /h� n�tur� �f th� us� �f �h�t�gr��hi im�g�s in t�urism �dv�rtising.
7. /r�nsf�rm�ti�n �f �dv�rtising "Si quis" in :ur��� �f th� 2I2  �ntur".
8. F�ir �nd �Yhibiti�n �s � t�rrit�r" �f �dv�rtising.
9. =�di� �dv�rtising �f t�urism �nd s�rvi �, th� s�� ifi s �f its im�� t.
10. /h� �����r�n � �f  �l�r in �dv�rtising �nd its.
11. �dv�rtising sign in m�d�rn �rt. ��st�rs �f gr��hi �dv�rtising �f th� tw�nti�th  �ntur".
12. �ist�ri �l �nd s"st�m �n�l"sis �f �n" �dv�rtising  �m��ign.
13. S�l� ti�n �nd s"st�m�tiz�ti�n �f m�t�ri�ls f�r �dv�rtising t�urism fr�m th� Int�rn�t.
14. �ist�ri �l im�g�s in m�d�rn d�m�sti �dv�rtising �f t�urism �nd s�rvi �.
15. ��th�ds �f m�di�v�l �dv�rtising in m�d�rn �dv�rtising.
15. F��tur�s �f  �nsum�r m�tiv�ti�n �f  �nsum�rs �f tr�v�l s�rvi �s.
16. F��tur�s �f th� us� �f t�urism �dv�rtising in th� �r�ss.
17. S�� ifi it" �f t�l�visi�n �nd r�di� �dv�rtising �f t�urist s�rvi �s.
18. S�� ifi it" �f �utd��r �dv�rtising in th� fi�ld �f t�urism.
19. /h� r�l� �f  �m�ut�riz�d �dv�rtising in th� � tiviti�s �f � t�urist �nt�r�ris�.

/�sts f�r �Y�min�ti�n:

1. Wh�t is th� �ss�n � �f th�  �nsum�r r�s��ns� t� �dv�rtising �  �rding t� th� �/= m�d�l:
�) h�ving �  �rt�in �w�r�n�ss �f th� �r�du t, th� bu"�r m�k�s � s��nt�n��us �ur h�s� in �rd�r

t� tr" th� �r�du t �nd, b�s�d �n his �wn �Y��ri�n �, �v�lu�t�s th� �dv�rtis�d �r�du t;
b) h�ving �  �rt�in �w�r�n�ss �f th� �r�du t, th� bu"�r b�gins t� b� int�r�st�d in this br�nd,

th�n sh�ws � d�sir� t� �wn it �nd m�k�s � �ur h�s�;
 ) h�ving �  �rt�in �w�r�n�ss �f th� �r�du t, th� bu"�r d�lib�r�t�l" r�fus�s tri�l �ur h�s�s �f

th� �dv�rtis�d �r�du t,  iting � kind �f "�r�ssur�" �n him.
2. Whi h �f th� �v�nts  �n b�  �nsid�r�d � 
=  �m��ign:
�) �rg�niz�ti�n �f fr�� �Y ursi�ns t� th� br�w�r";
b) �r�visi�n b" th� �irlin� �f s��ns�rshi� in �thl�ti s  �m��titi�ns;
 ) �dv�rtising th� ���ning �f � n�w flight �n t�l�visi�n;
d) fr�� distributi�n �f t�st s�m�l�s �f g��ds.
3. N�n-��rs�n�l  �mmuni �ti�n  h�nn�ls in lud�:
�)  �mmuni �ti�n with th� �udi�n �;
b) n�ws����rs, m�g�zin�s;
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 ) t�lking �n th� �h�n�
d) s�l�s st�ff �f th�  �m��n".
4. S�� if" th� d�finiti�n  �rr�s��nding t� th�  �n ��t �f "�dv�rtising":
�) th�s� �r� t�m��r�r" �nd l� �l �v�nts th�t  �m�l�m�nt �th�r m��ns �f m�rk�ting

 �mmuni �ti�ns �nd �r� �im�d �t �  �l�r�ting s�l�s �f � ��rti ul�r �r�du t;
b) � tiviti�s �im�d �t  r��ting � �s" h�l�gi �l  lim�t� �f und�rst�nding �nd mutu�l trust

b�tw��n th� �nt�r�ris� �nd its v�ri�us �udi�n �s thr�ugh  �rt�in � ti�ns;
 ) ��rs�n�l  �mmuni �ti�ns t� �n �ur�g� th�  �nsum�r t� t�k� imm�di�t� � ti�n (�ur h�s�)
d) this d�finiti�n is missing.
5. Whi h �f th� f�ll�wing �ur��s�s �r� n�t th� �ur��s�s �f m�rk�ting  �mmuni �ti�ns:
�) �nsuring th� gr��t�st d�gr�� �f  ust�m�r s�tisf� ti�n fr�m th� �r�du t;
b) th� f�rm�ti�n �f � f�v�r�bl� dis��siti�n �f th� bu"�r t� th� br�nd;
 ) �n �ur�g�m�nt t� m�k� � �ur h�s�;
d) th� f�rm�ti�n �f th� n��ds �f th� bu"�r �nd th�ir � tu�liz�ti�n;
�) �nsuring th� fin�n i�l st�bilit" �f th� �nt�r�ris�.
6. /h� dis�dv�nt�g�s �f t�urist �dv�rtising in th� �r�ss in lud�:
�) sh�rt dur�ti�n �f �Yist�n �;
b) v�r" high  �st;
 ) l�ss�s du� t� l� k �f d�m�nd f�r ��rt �f th�  ir ul�ti�n.
7. Wh�t, �  �rding t� th� n�w  l�ssifi �ti�n, r�f�rs t� �/L  �mmuni �ti�ns:
�) �utd��r �dv�rtising;
b) �dv�rtising in th� m�di�;
 ) 
= � tiviti�s;
d) s�l�s �r�m�ti�n.
8. S�� if" th� d�finiti�n  �rr�s��nding t� th�  �n ��t �f "
=":
�) th�s� �r� n�n-��rs�n�l f�rms �f  �mmuni �ti�n  �rri�d �ut thr�ugh ��id m��ns �f

diss�min�ting inf�rm�ti�n �nd �m�n�ting fr�m �  l��rl" d�fin�d s�ur �;
b) th�s� �r� t�m��r�r" �nd l� �l �v�nts th�t  �m�l�m�nt �th�r m��ns �f m�rk�ting

 �mmuni �ti�ns �nd �r� �im�d �t �  �l�r�ting s�l�s �f � ��rti ul�r �r�du t;
 ) � tiviti�s �im�d �t  r��ting � �s" h�l�gi �l  lim�t� �f und�rst�nding �nd mutu�l trust

b�tw��n th� �nt�r�ris� �nd its v�ri�us �udi�n �s thr�ugh  �rt�in � ti�ns;
d) ��rs�n�l  �mmuni �ti�ns t� �n �ur�g� th�  �nsum�r t� t�k� imm�di�t� � ti�n (�ur h�s�).
9. Whi h �f th� f�ll�wing f� t�rs d�t�rmin�s th� stru tur� �f th�  �m�l�Y �f m�rk�ting

 �mmuni �ti�ns in t�urism:
�) �n th� l�v�l �f s�lv�n " �f th� t�rg�t s�gm�nt;
b) fr�m th� st�g� �f th� lif�  " l�;
 ) th� t"�� �f m�rk�t (�nt�r�ris� m�rk�t �r  �nsum�r m�rk�t);
d) fr�m th� �r�s�n � �r �bs�n � �f int�rm�di�ri�s in th� m�rk�ting  h�nn�ls �f th� �nt�r�ris�.
10. Whi h s�� i�lists �r� n�t �m�l�"��s �f �n �dv�rtising �g�n ":
�)  ��"writ�r
b) m�d�r�t�r;
 ) m�di� bu"�r;
d) �  �unt m�n�g�r;
�) m�di� �l�nn�r;
f) tr�ffi m�n�g�r;
g) m�r h�ndis�r.
11. Wh�t �r� th� tw� m�in r��s�ns f�r th� �m�rg�n � �f int�rn�ti�n�l �dv�rtising h�ldings in

=ussi�:
�) th�ir �����r�n � is �Y�l�in�d b" th� �rriv�l in =ussi� �f th� l�rg�st tr�nsn�ti�n�l  �r��r�ti�ns

with th�ir g��ds �nd br�nds;
b) th�ir �����r�n � is �Y�l�in�d b" th� �Ytr�m� imm�turit" �f th� d�m�sti �dv�rtising m�rk�t;
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 ) th�ir �����r�n � is �Y�l�in�d b" th� d�sir� t� m�st�r � f�irl" l�rg�, �r�mising �nd � tiv�l"
d�v�l��ing m�rk�t.

12. /h�  �mmuni �tiv� �ush str�t�g" is:
�) f� using th� m�in  �mmuni �ti�n �ff�rts �n r�s�ll�rs;
b) f� using th� m�in  �mmuni �ti�n �ff�rts �n �nd us�rs;
 ) in th�  �n �ntr�ti�n �f ��tim�ll" distribut�d  �mmuni �ti�n �ff�rts �n int�rm�di�ri�s �nd

fin�l d�m�nd.
13. Wh�t, �  �rding t� th� n�w  l�ssifi �ti�n, d��s n�t ���l" t� 4/L  �mmuni �ti�ns:
�) s��ns�rshi�;
b) s�l�s �r�m�ti�n;
 ) �dv�rtising in th� m�di�;
d) 
=
�) dir� t m�rk�ting.
14. /h� m�in �r��s �f 
= � tiviti�s �r�:
�) �dv�rtising;
b) �r�-h�lid�" �ri � dis �unts;
 )  �nf�r�n �s;
d) ���n d�"s;
�) r�l�ti�ns with th� m�di� r�g�rding th�  r��ti�n �f � film �b�ut th� �nt�r�ris�.
15. S�� if" th� d�finiti�n  �rr�s��nding t� th�  �n ��t �f "s�l�s �r�m�ti�n":
�) th�s� �r� n�n-��rs�n�l f�rms �f  �mmuni �ti�n  �rri�d �ut thr�ugh ��id m��ns �f

diss�min�ting inf�rm�ti�n �nd �m�n�ting fr�m �  l��rl" d�fin�d s�ur �;
b) th�s� �r� t�m��r�r" �nd l� �l �v�nts th�t  �m�l�m�nt �th�r m��ns �f m�rk�ting

 �mmuni �ti�ns �nd �r� �im�d �t �  �l�r�ting s�l�s �f � ��rti ul�r �r�du t;
 ) � tiviti�s �im�d �t  r��ting � �s" h�l�gi �l  lim�t� �f und�rst�nding �nd mutu�l trust

b�tw��n th� �nt�r�ris� �nd its v�ri�us �udi�n �s thr�ugh  �rt�in � ti�ns;
d) ��rs�n�l  �mmuni �ti�ns t� �n �ur�g� th�  �nsum�r t� t�k� imm�di�t� � ti�n (�ur h�s�).
16. Indi �t� th�  �rr� t st�t�m�nts:
�) �dv�rtising �l�"s �n �du �ti�n�l r�l�, whi h  �nsists in th� diss�min�ti�n �f n�w kn�wl�dg�

r�l�t�d t� v�ri�us fi�lds �f hum�n � tivit";
b) �dv�rtising b� �m�s � ��rt �f th� n�tur�l �nvir�nm�nt �f � ��rs�n �nd ��rti i��t�s in th�

f�rm�ti�n �f � �l�gi �l st�nd�rds �f thinking;
 ) th� � �n�mi r�l� �f �dv�rtising is m�nif�st�d in th� �st�blishm�nt �f � �n�mi r�l�ti�ns

b�tw��n �nt�r�ris�s �nd thr�ugh this  �ntribut�s t� th� gr�wth �f busin�ss � tivit", inv�stm�nt �nd �n
in r��s� in th� numb�r �f j�bs;

d) �dv�rtising is us�d t� u�d�t� �nd s�lv� s� i�ll" signifi �nt �r�bl�ms;
�) �dv�rtising is inv�lv�d in th� f�rm�ti�n �f � ��rs�n's s�lf-�st��m �nd his �s" h�l�gi �l

�ttitud�s.
17. Wh�t m��ns �f influ�n � d��s th�  �m�l�Y �f m�rk�ting  �mmuni �ti�ns in lud�:
�) �dv�rtising;
b) s�l�s �r�m�ti�n;
 ) g��ds;
d) 
=;
d) ��rs�n�l s�lling.
18. Wh�t f� t�rs d� n�t �ff� t th� siz� �f th� �dv�rtising budg�t �f � tr�v�l �g�n ":
�) th� �ri � �f th� s�rvi �;
b) th� siz� �f th� m�rk�t t� b�  �v�r�d b" �dv�rtising �Y��sur�;
 ) th� numb�r �f �m�l�"��s in th� m�rk�ting d���rtm�nt;
d) st�g� �f th� lif�  " l�;
�) th� fin�n i�l r�s�ur �s �f th� firm;
f) th� distin tiv� f��tur�s �f th� s�rvi �.
19. �rr�ng� th� st�g�s �f th� �dv�rtising  �m��ign �f th� tr�v�l  �m��n" in � l�gi �l s�qu�n �:
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�) d�fining �nd s�tting th� g��l �f th� �dv�rtising  �m��ign;
b) r�s��r h �f th� t�rg�t �udi�n �, �dv�rtis�d s�rvi �s �nd  �m��tit�rs;
 ) f�rm�ti�n �f  �st �stim�t�s f�r th� �dv�rtising  �m��ign;
d) d�finiti�n �f �n �dv�rtising id��;
�) �v�lu�ti�n �f th� �ff� tiv�n�ss �f th� �dv�rtising  �m��ign;
f) f�rm�ti�n �f � �l�n f�r th� im�l�m�nt�ti�n �f �n �dv�rtising  �m��ign;
g) �r� ti �l im�l�m�nt�ti�n �f th� �l�nn�d �r�m�ti�n�l � tiviti�s;
h) d�t�rmin�ti�n �f  �mmuni �ti�n  h�nn�ls �nd d�v�l��m�nt �f �dv�rtising m�ss�g�s;
i) bu"ing tim� �nd s�� � in �dv�rtising m�di�;
j)  l�rifi �ti�n �f th� �r�limin�r" �m�unt �f �dv�rtising �Y��ns�s;
k) d�t�rmin�ti�n �f r�s��nsibl� ��rs�ns f�r  �rr"ing �ut �n �dv�rtising  �m��ign �nd

inv�lv�m�nt, if n� �ss�r", �f s�� i�lists fr�m �n �dv�rtising �g�n ".
20. Wh�t str�t�g" is us�d t� f� us �ll th�  �mmuni �ti�n �ff�rts �f th� tr�v�l  �m��n" �n th�

fin�l d�m�nd:
�) �ush str�t�gi�s;
b) �ull str�t�gi�s;
 ) �Y lusiv� m�rk�ting str�t�gi�s.
21. Indi �t� th� in �rr� t st�t�m�nt:
�) �n� �f th� m�in  �nditi�ns f�r su  �ssful m�rk�ting is th� d�v�l��m�nt �f �  �m�l�Y �f

m�rk�ting  �mmuni �ti�ns;
b) m�rk�ting w�s d�v�l���d in th� �n i�nt w�rld, �nd �dv�rtising - �nl" �t th� b�ginning �f th�

tw�nti�th  �ntur";
 ) th�  �n ��t �f s� i�ll" �thi �l m�rk�ting is f� us�d �n s�tisf"ing th� n��ds �f  �nsum�rs in

su h � w�" �nd thr�ugh su h �r�du ts th�t th� w�ll-b�ing �f s� i�t" �s � wh�l� is m�int�in�d �nd
im�r�v�d.

22. �t wh�t st�g� �f th� lif�  " l� d��s �n �nt�r�ris� m�st �ft�n us� inf�rm�tiv� �dv�rtising:
�) �t th� st�g� �f withdr�w�l;
b) �t th� st�g� �f gr�wth;
 ) �t th� st�g� �f m�turit";
d) �t th� st�g� �f d� lin�.
23. Whi h �l�m�nt �f th� m�rk�ting  �mmuni �ti�ns miY inv�lv�s th� us� �f �dit�ri�l r�th�r

th�n ��id tim� �nd/�r s�� � in th� m�di�:
�) �dv�rtising;
b) �r���g�nd� (
=);
 ) s�l�s �r�m�ti�n;
d) ��rs�n�l s�lling.
24. /h� �dv�nt�g�s �f t�l�visi�n �dv�rtising in lud�:
�) fl�Yibilit";
b) th� �ff� tiv�n�ss �f th� im�� t du� t� th� im�g�, s�und �nd m�v�m�nt;
 ) s�ftn�ss;
d) br��dth �f �udi�n �  �v�r�g�.
25. Indi �t� �n in �rr� t st�t�m�nt:
�) �dv�rtising th�t n�m�s � distin tiv� f��tur� �f � �r�du t th�t is  �nt�in�d in tr� � �m�unts

�nd whi h th�  �nsum�r hims�lf  �nn�t d�t� t, h�l�s t� �st�blish th�t this f��tur� is �r� ti �ll" �bs�nt
�nd th�r�b" h�st�ns th� f�ilur� �f th� �r�du t;

b) �dv�rtising stimul�t�s th� s�l� �f � b�d �r�du t �nd �  �l�r�t�s th� f�ilur� �f � g��d �n�.
 ) � tiv� �dv�rtising �nd f� using �nl" �n it d��s n�t gu�r�nt�� m�rk�t su  �ss �nd m�" �v�n

l��d t� n�g�tiv� r�sults;
d) �dv�rtising � quir�s its m�Yimum �ff� tiv�n�ss �nl" in th� m�rk�ting miY, sin � �ll its

�l�m�nts �r� int�r �nn� t�d �nd int�rd���nd�nt.
26. �dv�rtis�rs m�" b� th� f�ll�wing m�rk�t �ntiti�s:
�) th� st�t� �nd �ubli �rg�niz�ti�ns;
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b) m�nuf� tur�rs;
 ) r�s�ll�rs;
d) �riv�t� individu�ls;
�) s�rvi � �r�vid�rs;
�) �ll �f th� �b�v� �r�  �rr� t.
27. Wh�t is th� �ss�n � �f th�  �nsum�r r�s��ns� t� �dv�rtising �  �rding t� th� �ID� m�d�l:
�) h�ving �  �rt�in �w�r�n�ss �f th� �r�du t, th� bu"�r m�k�s � s��nt�n��us �ur h�s� in �rd�r

t� tr" th� �r�du t �nd, b�s�d �n his �wn �Y��ri�n �, �v�lu�t�s th� �dv�rtis�d �r�du t;
b) h�ving �  �rt�in �w�r�n�ss �f th� �r�du t, th� bu"�r b�gins t� b� int�r�st�d in this br�nd,

th�n sh�ws � d�sir� t� �wn it �nd m�k�s � �ur h�s�;
 ) h�ving �  �rt�in �w�r�n�ss �f th� �r�du t, th� bu"�r d�lib�r�t�l" r�fus�s tri�l �ur h�s�s �f

th� �dv�rtis�d �r�du t,  iting � kind �f "�r�ssur�" �n him.
28. Whi h �f th� m�th�ds �f f�rming �n �dv�rtising budg�t is b�st suit�d f�r � tr�v�l  �m��n"

th�t w�nts t� in r��s� br�nd � �w�r�n�ss in � ��rti ul�r r�gi�n b" 35%:
�) f�rm�ti�n �f th� �dv�rtising budg�t �  �rding t� th� r�sidu�l �rin i�l�;
b) f�rm�ti�n �f th� �dv�rtising budg�t b" th� m�th�d �f  �m��titiv� ��rit";
 ) f�rm�ti�n �f th� �dv�rtising budg�t, b�s�d �n th� g��ls �nd �bj� tiv�s;
d) f�rm�ti�n �f th� �dv�rtising budg�t b" th� fiY�d ��r �nt�g� m�th�d.
29. Indi �t� th�  �rr� t st�t�m�nts:
�) th� �dv�nt�g� �f f�rming �n �dv�rtising budg�t using th� fiY�d ��r �nt�g� m�th�d is th�t th�

�nt�r�ris� will �lw�"s h�v� �  �rt�in �m�unt f�r �dv�rtising;
b) th� m�in dis�dv�nt�g� �f f�rming �n �dv�rtising budg�t using th� fiY�d ��r �nt�g� m�th�d is

th�t in th� �v�nt �f � d� r��s� in s�l�s, th� �m�unt �f �dv�rtising funds will �ls� d� r��s�;
 ) th� m�st ��tim�l �nd m�st �ff� tiv� m�th�d �f f�rming �n �dv�rtising budg�t is th� m�th�d

�f r�sidu�l funds - in this  �s�, �dv�rtising funds �r� n�t ti�d t� s�l�s v�lum�s;
d) �ll st�t�m�nts �r� tru�.
30. Whi h �f th� f�ll�wing is n�t  �nsid�r�d �n �dv�nt�g� �f r�di� �dv�rtising:
�) r�l�tiv�l" l�w  �st �f �dv�rtising;
b) � high d�gr�� �f s�l� tivit" in t�rms �f t�rrit�ri�l �nd d�m�gr��hi  h�r� t�risti s;
 ) m�ss  h�r� t�r;
d) dir� t �����l t� th� f��lings �f th� t�rg�t �udi�n �.
31. /�riffs f�r ��"m�nt f�r t�l�visi�n �dv�rtising �ir d���nd �n:
�) tim� �f d�"
b) �r�gr�m r�ting;
 ) fr�m � t�l�visi�n  h�nn�l;
d) th� dur�ti�n �f th� �dv�rtising m�ss�g�;
�) �ll �f th� �b�v�.
32. Wh�t dis �unts  �n �n �dv�rtis�r g�t fr�m �n �dv�rtising �g�n ":
�) f�r �r���"m�nt �f th� �rd�r;
b) f�r th� v�lum� �f th� �rd�r;
 ) s��s�n�l dis �unts;
d) dis �unt f�r �rivil�g�d  ust�m�rs;
�) �ll �f th� �b�v� �r�  �rr� t.
33. Whi h �f th� f�ll�wing d��s n�t in r��s� th�  �st �f �r�du ing  �mm�r i�ls:
�) g��d w��th�r during filming;
b) th� �r�s�n � �f  hildr�n, �s w�ll �s �nim�ls in th� �l�t;
 ) �nim�ti�n;
d) th� r�ting �f th�  h�nn�l wh�r� th� �dv�rtis�m�nt will b� br��d �st;
�) tr�nsf�r �f filming t� th� s� �nd d�";
f) th� us� �f � l�rg� tr�u�� �nd �Y��nsiv� s �n�r";
g) th� �r�s�n � �f � ���ul�r ��rs�n�lit" in th� �l�t;
h) th� �bs�n � �f sm�k�rs �n th� s�t;
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i) sh��ting �t night.
34. S�� if" th� d�finiti�n  �rr�s��nding t� th�  �n ��t �f "�dv�rtising":
�) th�s� �r� n�n-��rs�n�l f�rms �f  �mmuni �ti�n  �rri�d �ut thr�ugh ��id m��ns �f

diss�min�ting inf�rm�ti�n �nd �m�n�ting fr�m �  l��rl" d�fin�d s�ur �;
b) th�s� �r� t�m��r�r" �nd l� �l �v�nts th�t  �m�l�m�nt �th�r m��ns �f m�rk�ting

 �mmuni �ti�ns �nd �r� �im�d �t �  �l�r�ting s�l�s �f � ��rti ul�r �r�du t;
 ) � tiviti�s �im�d �t  r��ting � �s" h�l�gi �l  lim�t� �f und�rst�nding �nd mutu�l trust

b�tw��n th� �nt�r�ris� �nd its v�ri�us �udi�n �s thr�ugh  �rt�in � ti�ns;
d) ��rs�n�l  �mmuni �ti�ns t� �n �ur�g� th�  �nsum�r t� t�k� imm�di�t� � ti�n (�ur h�s�).
35. Wh�t �r� th� �l�m�nts �f �rint�d �dv�rtising t�Yt:
�) titl�
b) m�in t�Yt;
 ) ��ss��rt;
d) �dv�rtising sl�g�n;
�) sign�tur�s �nd  �mm�nts;
�) "d�t� t�r".
36. S�� if" th� d�finiti�n  �rr�s��nding t� th�  �n ��t �f "s�l�s �r�m�ti�n":
�) th�s� �r� n�n-��rs�n�l f�rms �f  �mmuni �ti�n  �rri�d �ut thr�ugh ��id m��ns �f

diss�min�ting inf�rm�ti�n �nd �m�n�ting fr�m �  l��rl" d�fin�d s�ur �;
b) � tiviti�s �im�d �t  r��ting � �s" h�l�gi �l  lim�t� �f und�rst�nding �nd mutu�l trust

b�tw��n th� �nt�r�ris� �nd its v�ri�us �udi�n �s thr�ugh  �rt�in � ti�ns;
 ) ��rs�n�l  �mmuni �ti�ns t� �n �ur�g� th�  �nsum�r t� t�k� imm�di�t� � ti�n (�ur h�s�);
d) this d�finiti�n is missing.
37. Wh�t is th� b�st �l� � �n th� n�ws����r ��g� f�r ��r ��ti�n:
�) �t th� b�tt�m �f th� first ��g�;
b) u���r right  �rn�r �n th� l�ft l�n�;
 ) u���r right  �rn�r �n th� right l�n�;
d) l�w�r l�ft  �rn�r �n th� l�ft l�n�.
38. Wh�t m��ns �f influ�n � d��s n�t in lud� �  �m�l�Y �f m�rk�ting  �mmuni �ti�ns:
�) �dv�rtising;
b) s�l�s �r�m�ti�n;
 ) vi�l�n �;
d) ��rs�n�l s�lling;
d) ��rsu�si�n.
39. Indi �t� th�  �rr� t st�t�m�nts:
�) th� w��k sid� �f �dv�rtising in n�ws����rs is � sm�ll �udi�n � �f "s� �nd�r" r��d�rs";
b) th� �dv�nt�g� �f �utd��r �dv�rtising  �n b�  �nsid�r�d � high l�v�l �f �m�ti�n�l im�� t;
 ) �dv�rtising in m�g�zin�s h�s � high qu�lit" �f r��r�du ti�n �nd is ��r �iv�d �s r�li�bl� �nd

�r�stigi�us;
d) th� dis�dv�nt�g� �f t�l�visi�n �dv�rtising li�s in th� fl��tingn�ss �f �dv�rtising  �nt� t with

its high  �st.
40. Indi �t� �n in �rr� t st�t�m�nt:
�) th� m�in t"��s �f r�di� �dv�rtising in lud�: musi �l s r��ns�v�rs; g�nr� s �n�s; dir� t

�nn�un �m�nt; �rigin�l v�i � ��rf�rm�n �;
b) �t �r�s�nt, wir�d r�di� is in�ff� tiv� �s � m��ns �f distributing r�di� �dv�rtising;
 ) t� �ttr� t �nd r�t�in �tt�nti�n, th� t�Yt �f r�di� �dv�rtising sh�uld b� �f high int�nsit";
d) th�  �st �f �l� ing r�di� �dv�rtis�m�nts �n l� �l r�di�  h�nn�ls is mu h l�w�r th�n �n l� �l

t�l�visi�n.
41. Wh�t d��s th� f�� f�r �l� ing �utd��r �dv�rtising n�t d���nd �n:
�) �n th� siz� �f �utd��r �dv�rtising;
b) fr�m th� t�rrit�ri�l b�und�ri�s �f �l� �m�nt;
 ) th� t"�� �f �dv�rtis�d �r�du t;
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d) fr�m th� illumin�ti�n �f th� �dv�rtising s�� �;
�) th� l�g�l f�rm �f th� �dv�rtis�r.
42. /h�  �mmuni �tiv� �ull str�t�g" is:
�) f� using th� m�in  �mmuni �ti�n �ff�rts �n r�s�ll�rs;
b) f� using th� m�in  �mmuni �ti�n �ff�rts �n �nd us�rs;
 ) in th�  �n �ntr�ti�n �f ��tim�ll" distribut�d  �mmuni �ti�n �ff�rts �n int�rm�di�ri�s �nd

fin�l d�m�nd.
43. Wh�t f� t�rs �ff� t th� siz� �f th� �dv�rtising budg�t:
�) th� �ri � �f th� g��ds;
b) th� siz� �f th� m�rk�t t� b�  �v�r�d b" �dv�rtising �Y��sur�;
 ) th� numb�r �f �m�l�"��s in th� m�rk�ting d���rtm�nt;
d) st�g� �f th� lif�  " l�;
�) th� �r�du ti�n ��t�nti�l �f th� �nt�r�ris�;
�) distin tiv� �r���rti�s �f th� g��ds.
44. Whi h �f th� m�th�ds �f f�rming �n �dv�rtising budg�t d��s � tr�v�l  �m��n" us� if it

qu�rt�rl" d�du ts 7.5% �f s�l�s f�r �dv�rtising:
�) f�rm�ti�n �f th� �dv�rtising budg�t �  �rding t� th� r�sidu�l �rin i�l�;
b) f�rm�ti�n �f th� �dv�rtising budg�t b" th� m�th�d �f  �m��titiv� ��rit";
 ) f�rm�ti�n �f th� �dv�rtising budg�t, b�s�d �n th� g��ls �nd �bj� tiv�s;
d) f�rm�ti�n �f th� �dv�rtising budg�t b" th� fiY�d ��r �nt�g� m�th�d.
45. Wh�t t�l�visi�n �r�gr�ms, �  �rding t� th� F�d�r�l L�w "�n �dv�rtising", �r� n�t �ll�w�d

t� b� int�rru�t�d b" �dv�rtising �nd  �mbin�d with it:
�)  hildr�n's �nd �du �ti�n�l �r�gr�ms;
b) n�ws �r�gr�ms l�sting m�r� th�n 15 minut�s;
 ) liv� br��d �sts �f s��rts  �m��titi�ns;
d) r�ligi�us br��d �sts;
�) n�ws �r�gr�ms l�sting l�ss th�n 15 minut�s.
46. ​​Indi �t� th� f�ls� st�t�m�nts:
�) �utd��r �dv�rtising sh�uld n�t r�s�mbl� r��d signs �nd signs, im��ir visibilit" �nd r�du �

tr�ffi s�f�t";
b) distributi�n �f �dv�rtising �n v�hi l�s �qui���d with s�� i�l light �nd s�und sign�ls is

�r�hibit�d;
 ) it is �ll�w�d t� �ut �dv�rtising �n v�hi l�s, whi h, in t�rms �f im�g�,  �l�r �nd l� �ti�n, is

simil�r t� th�  �l�r gr��hi s h�m�s f�r ��inting v�hi l�s �f s�� i�l �nd ���r�ti�n�l s�rvi �s;
d) �dv�rtising �f �l �h�l �nd t�b�  � �r�du ts m�"  �nt�in inf�rm�ti�n �b�ut th� ��sitiv�

th�r���uti �r���rti�s �f th�s� �r�du ts �nd �r�s�nt th�ir high  �nt�nt in th� �r�du t �s � virtu�.
47. Wh�  �n b� th� �ddr�ss�� �f m�rk�ting  �mmuni �ti�ns:
�) r��l bu"�rs;
b) ��t�nti�l bu"�rs;
 ) m�rk�ting int�rm�di�ri�s;
d)  �nt� t �udi�n �s;
�) su��li�rs;
f) �m�l�"��s �f �ur �nt�r�ris�;
g) �ll �f th� �b�v� �r�  �rr� t.
48. Wh�t is th� n�m� �f �dv�rtising th�t r��r�s�nts th� �ubli int�r�st �nd is �im�d �t � hi�ving

s� i�ll" signifi �nt g��ls:
�) �r�stigi�us
b) s� i�l;
 ) indir� t.
49. Whi h �dv�rtis�m�nt, �  �rding t� th� F�d�r�l L�w "�n �dv�rtising", is hidd�n:
�) whi h h�s �n �ff� t �n th�  �nsum�r's ��r ��ti�n th�t is n�t r��liz�d b" th�  �nsum�r �f

�dv�rtising;
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b) whi h is �im�d �t f�rming � f�v�r�bl� �ubli ��ini�n �b�ut th� �nt�r�ris� �nd its �r�du ts;
 ) whi h �����rs in �dv�rtising m�di� �Ytr�m�l" r�r�l".
50. ��n rum�rs (rum�urs �b�ut th�  h�r� t�risti s �f � t�urist �r�du t) b�  �nsid�r�d inf�rm�l

m�rk�ting  �mmuni �ti�ns:
�) it is ��ssibl�, sin � th�"  �n b� g�n�r�t�d b" th� tr�v�l  �m��n" its�lf �nd b� �m� �n

�ff� tiv� m��ns �f f�rming �l�nn�d r�l�ti�nshi�s with t�rg�t �udi�n �s;
b) it is im��ssibl�, sin � th�" �ris� s��nt�n��usl" �r “th�nks” t�  �m��tit�rs �nd �Yist

r�g�rdl�ss �f m�rk�ting  �mmuni �ti�ns.
 ) it is ��ssibl� �nd im��ssibl� - it �ll d���nds �n wh� g�n�r�t�s th� rum�rs.

7. F"URS. D N.RI LS

7.1 List �f s�ur��s �nd lit�r�tur�

S�ur �s
�blig�t�r"
F�d�r�l L�w “�n �dv�rtising” N�. 38-FZ �f ��r h 13, 2006 (�d��t�d b" th� St�t� Dum� �f th�
F�d�r�l �ss�mbl" �f th� =ussi�n F�d�r�ti�n �n F�bru�r" 22, 2006,  urr�nt v�rsi�n �f ��r h 8, 2015)
// htt�://www. �nsult�nt.ru/���ul�r/�dv�rt/

Lit�r�tur�
�blig�t�r"
Dur�vi h, �.
. �dv�rtising in t�urism: � stud" guid� / �.
. Dur�vi h. - 5th �d., r�vis�d. �nd �dditi�n�l
- ��s �w: INF=�-�, 2020. - 158 �. — (�igh�r �du �ti�n: ��st�r). - IS4N 978-5-16-015516-6. -
/�Yt : �l� tr�ni . - U=L: htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/1039322
Str�t�gi�s �nd m�d�rn tr�nds in th� d�v�l��m�nt �f t�urism �nd h�s�it�lit" �nt�r�ris�s - 2021:
m�t�ri�ls �f th� IV �ll-=ussi�n s i�ntifi �nd �r� ti �l  �nf�r�n � ��ril 23, 2021 / �d. :. :.
K�n�v�l�v�. - ��s �w: =GU/iS, 2021. - 275 �. - /�Yt : �l� tr�ni . - U=L:
htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/1861571
D�v�l��m�nt �nd im�l�m�nt�ti�n �r� ti � �f str�t�gi m�n�g�m�nt d�sign s�luti�ns f�r th�
d�v�l��m�nt �f th� h�t�l �nd t�urism busin�ss: m�t�ri�ls �f th� Int�rn�ti�n�l S i�ntifi �nd 
r� ti �l
��nf�r�n � S��t�mb�r 27, 2019 / �d. :. :. K�n�v�l�v�. - ��s �w: =us�jns, 2019. - 526 �. - IS4N
978-5-4365-4552-3. - /�Yt : �l� tr�ni . - U=L: htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/1861562

�dditi�n�l
�dv�rtising dis �urs� �nd �dv�rtising t�Yt: m�n�gr��h / s i�ntifi . �d. /. N. K�l�k�lts�v�. - 4th �d.,
�r�s�d. - ��s �w: Flint�, 2021. - 296 �. - IS4N 978-5-9765-1112-5. - /�Yt : �l� tr�ni . - U=L:
htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/1843254
Shit�v, V. N. Inf�rm�ti�n t� hn�l�gi�s in th� t�urism industr": � stud" guid� / V. N. Shit�v. - 2nd �d.,
�r�s�d. - ��s �w: FLIN/�, 2017. - 416 �. - IS4N 978-5-9765-1553-6. - /�Yt : �l� tr�ni . - U=L:
htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/1089842
Kul�k�v�, N. I. F�rm�ti�n �f �r�f�ssi�n�lism �f futur� m�n�g�rs �f th� t�urism industr": tr�ining
w�rksh�� / N. I. Kul�k�v�. - ��s �w ; 4�rlin: Dir� t-��di�, 2019. - 113 �. - IS4N 978-5-4499-1305-
0. - /�Yt : �l� tr�ni . - U=L: htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/1873223
/k� h�nk�, �.N. D�sign �nd �dv�rtising t� hn�l�gi�s: stud" guid� / �.N. /k� h�nk�; �d. L.�.
Dmitri�v�. - ��s �w: ��st�r: INF=�-�, 2021. - 176 �. — (4� h�l�r's d�gr��). - IS4N 978-5-9776-
0288-4. - /�Yt : �l� tr�ni . - U=L: htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/1429047
�dv�rtising � tivit": t�Ytb��k / �d. V.D. S�k�rin�. — �.: INF=�-�, 2018. — 282 �. + �dd. m�t�ri�ls
[:l� tr�ni r�s�ur �; �  �ss m�d� htt�://www.zn�nium. �m].— (�igh�r �du �ti�n: Und�rgr�du�t�). -
IS4N 978-5-16-005684-5. - /�Yt : �l� tr�ni . - U=L: htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/920551

http://www.consultant.ru/popular/advert/
https://znanium.com/catalog/product/1039322
https://znanium.com/catalog/product/1861571
https://znanium.com/catalog/product/1861562
https://znanium.com/catalog/product/1843254
https://znanium.com/catalog/product/1089842
https://znanium.com/catalog/product/1873223
https://znanium.com/catalog/product/1429047
https://znanium.com/catalog/product/920551
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Dmitri�v�, L. �. 
hil�s��h" �f �dv�rtising: � stud" guid� / L. �. Dmitri�v�, D. K. Kr�sn�"�r�v�, N.
�. �n�shkin�. - ��s �w: ��st�r: INF=�-�, 2022. - 256 �. - IS4N 978-5-9776-0281-5. - /�Yt :
�l� tr�ni . - U=L: htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/1846449

7.2 List �f r�s�ur��s �f th� inf�rm�ti�n �nd t�l���mmuni��ti�ns n�tw�rk "Int�rn�t".

S i�ntifi �nd �r� ti �l j�urn�l ��r��r�t� im�g��l�g" / Im�g� �nd m�rk�ting �f �l� �s -
htt�://www. i-j�urn�l.ru/j�urn�l/01_m�rk�ting_m�st

N�ti�n 4r�nds Ind�Y, 2009. - htt�://www.sim�n�nh�lt. �m/=�s��r h/r�s��r h-
intr�du ti�n.�s�Y

:Y��rt  �mmunit" in th� fi�ld �f t�rrit�r" br�nding - htt�s://www.f� �b��k. �m/r�gi�nbr�nd
htt�://www.gks.ru - �ffi i�l w�bsit� �f th� F�d�r�l St�t� St�tisti s S�rvi � �f th� =ussi�n
F�d�r�ti�n
N�ti�n�l :l� tr�ni Libr�r" (N:4) www.rusn�b.ru
:Libr�r".ru S i�ntifi �l� tr�ni libr�r" www.�libr�r".ru
:l� tr�ni libr�r" Gr�b�nnik�n.ru www.gr�b�nnik�n.ru
��mbridg� Univ�rsit" 
r�ss

r�Qu�st Diss�rt�ti�n & /h�s�s Gl�b�l
S�G: J�urn�ls
/�"l�r �nd Fr�n is
JS/�=

Информационные справочные системы:
1. Консультант Плюс
2. Гарант

8. Обеспечение образовательного процесса для лиц с ограниченными возможностями
здоровья и инвалидов

В ходе реализации дисциплины используются следующие дополнительные методы
обучения, текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся в
зависимости от их индивидуальных особенностей: для слепых и слабовидящих: лекции оформляются в виде электронного документа,
доступного с помощью компьютера со специализированным программным обеспечением;
письменные задания выполняются на компьютере со специализированным программным
обеспечением или могут быть заменены устным ответом; обеспечивается индивидуальное
равномерное освещение не менее 300 люкс; для выполнения задания при необходимости
предоставляется увеличивающее устройство; возможно также использование собственных
увеличивающих устройств; письменные задания оформляются увеличенным шрифтом; экзамен
и зачёт проводятся в устной форме или выполняются в письменной форме на компьютере. для глухих и слабослышащих: лекции оформляются в виде электронного документа,
либо предоставляется звукоусиливающая аппаратура индивидуального пользования;
письменные задания выполняются на компьютере в письменной форме; экзамен и зачёт
проводятся в письменной форме на компьютере; возможно проведение в форме тестирования. для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: лекции оформляются в виде
электронного документа, доступного с помощью компьютера со специализированным
программным обеспечением; письменные задания выполняются на компьютере со
специализированным программным обеспечением; экзамен и зачёт проводятся в устной форме
или выполняются в письменной форме на компьютере.

https://znanium.com/catalog/product/1846449
http://www.ci-journal.ru/journal/01_marketing_mest
http://www.simonanholt.com/Research/research-introduction.aspx
http://www.simonanholt.com/Research/research-introduction.aspx
https://www.facebook.com/regionbrand
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При необходимости предусматривается увеличение времени для подготовки ответа.
Процедура проведения промежуточной аттестации для обучающихся устанавливается с

учётом их индивидуальных психофизических особенностей. Промежуточная аттестация может
проводиться в несколько этапов.

При проведении процедуры оценивания результатов обучения предусматривается
использование технических средств, необходимых в связи с индивидуальными особенностями
обучающихся. Эти средства могут быть предоставлены университетом, или могут
использоваться собственные технические средства.

Проведение процедуры оценивания результатов обучения допускается с использованием
дистанционных образовательных технологий.

Обеспечивается доступ к информационным и библиографическим ресурсам в сети
Интернет для каждого обучающегося в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и
восприятия информации: для слепых и слабовидящих: в печатной форме увеличенным шрифтом, в форме
электронного документа, в форме аудиофайла. для глухих и слабослышащих: в печатной форме, в форме электронного документа. для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата: в печатной форме, в
форме электронного документа, в форме аудиофайла.

Учебные аудитории для всех видов контактной и самостоятельной работы, научная
библиотека и иные помещения для обучения оснащены специальным оборудованием и
учебными местами с техническими средствами обучения: для слепых и слабовидящих: устройством для сканирования и чтения с камерой S�=�
�:; дисплеем Брайля 
�� ��t� 20; принтером Брайля :m4r�ill� Vi�w
lus; для глухих и слабослышащих: автоматизированным рабочим местом для людей с
нарушением слуха и слабослышащих; акустический усилитель и колонки; для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата: передвижными,
регулируемыми эргономическими партами СИ-1; компьютерной техникой со специальным
программным обеспечением.

9. Методические материалы

9.1 Планы семинарских/ практических/ лабораторных занятий

Тема 1. Понятие и сущность рекламы
Вопросы для обсуждения:
1. Сущность рекламы.
2. Разнообразие подходов к определению рекламы.
3. Характеристика основных функций рекламы (экономическая, социальная,
коммуникативная, образовательная/воспитательная).
4. Цели и задачи рекламы в туризме.
5. Классификация рекламы в туризме.
Задание:
Написать эссе на одну из предлагаемых тем:
1. Реклама и общество.
2. Реклама в моей жизни.
3. Влияние рекламы на жизнь современного человека.

Тема 2. Традиции и современное состояние рекламы
Тема докладов: Особенности, тенденции и проблемы развития отечественного рынка рекламы. Возможности новаторства и творчества в рекламе.
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Контрольные вопросы: Зарождение рекламы в Древнем мире. Реклама в Западной Европе и США. История рекламы в России.

Тема 3. Реклама в комплексе маркетинга
Темы докладов: Особенности рекламы на разных стадиях жизненного цикла товара/услуги Специфика 4/L-рекламы
Контрольные вопросы: Понятие системы маркетинговой коммуникации, ее роль в комплексе маркетинга. Взаимосвязь рекламы с основными средствами маркетинговых коммуникаций.
Задание:
подготовить индивидуальное сообщение на одну из предложенных тем.
1. Мерчендайзинг и реклама на месте продаж как инструменты 4/L – рекламы.
2. Стимулирование продаж как инструмент 4/L – рекламы.
3. Стимулирование сбыта как инструмент 4/L – рекламы
4. Прямой маркетинг как инструмент 4/L – рекламы.
Продакт плэйсмент (�r�du t �l� �m�nt) как инструмент 4/L – рекламы

Тема 4. Социально-психологические основы рекламы
Вопросы:
• Способы привлечения внимания к рекламе.
• Особенности потребительской мотивации потребителей туруслуг.
• Реклама как метод управления людьми.
• Использование в рекламе основных положений теории коммуникации.
• Влияние характеристик целевой аудитории на процесс восприятия рекламы.

Тема 5. Нормативно-правовая база рекламной деятельности
Вопросы: Изучить законодательство о рекламе. Составить конспект. Изучить основные принципы Кодекса рекламной практики. Составить конспект

Тема 6. Классификация и характеристика рекламных средств
Вопросы: Понятие и основные подходы к классификации рекламных средств. Характеристика элементов средств рекламы (текст, изображение, цвет, свет, звук, шрифт,
рисунок, графические элементы). Условия выбора рекламных средств.
Задание:
подготовить индивидуальное сообщение на одну из предложенных тем.
1. Особенности использования рекламы туризма в прессе.
2. Специфика теле- и радиорекламы туристических услуг.
3. Специфика наружной рекламы в сфере туризма.
4. Роль компьютеризированной рекламы в деятельности туристского предприятия.
5. Печатная реклама в сфере туризма.

Тема 7. Разработка рекламной продукции
Темы докладов:
1. Художественное оформление рекламных объектов.
2. Композиция рекламы.
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3. Взаимодействие вербального, визуального, звукового и ритмического рядов в
рекламном сообщении.
4. Копирайтинг: сущность и правила.
Контрольные вопросы: Методика разработки рекламных материалов. Структура рекламного обращения и характеристика основных элементов вербальной
части (слоган, заголовок, основной рекламный текст, эхо-фраза). Приемы создания рекламных сообщений. Выбор средств распространения рекламы. Преимущества и недостатки основных средств
распространения рекламы.

Тема 8. Специфика рекламы в туризме. Формирование бренда товара, дестинаций
Задания:

1. Подготовить индивидуальное сообщение на одну из предложенных тем. Специфика турпродукта, определяющая особенности рекламы., бренда Товарный знак и элементы фирменного стиля туристского предприятия как средства
рекламы и 
= в туризме. Реклама турпродукта на выставках и ярмарках. Реклама туристских дестинаций. Формирование бренда

2. Провести контент-анализ рекламных сообщений туруслуг с целью выявления
особенностей содержания и иллюстраций в рекламных материалах. Подготовить отчет.

Тема 9. Организация и управление рекламной деятельностью в сфере туризма
Контрольные вопросы:
1. Сущность и базовая модель организации рекламной деятельности.
2. Планирование рекламной деятельности в туризме. Организация рекламной деятельности в

туризме.
3. Взаимоотношения участников рекламного процесса.
4. Рекламная кампания как инструмент рекламной деятельности в туризме.
5. Разработка бюджета рекламной компании в сфере туризма: факторы, влияющие на размер

рекламного бюджета.
6. Методы формирования рекламного бюджета.
Задание: составить отчет об организации рекламной деятельности туристского предприятия по
результатам учебной экскурсии.

Тема 10. Эффективность рекламной деятельности
Контрольные вопросы:

1. Экономическая эффективность: основные понятия, связанные с
эффективностью рекламы; методы расчета эффективности рекламы.
2. Психологическая эффективность применения средств рекламы: показатели
эффективности, методы изучения эффективности.
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Приложение 1. Аннотация
рабочей программы дисциплины

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина «Рекламные технологии в туризме (на английском языке)» реализуется
на факультете востоковедения и социально-коммуникативных наук кафедрой культуры мира и
демократии.

Цель курса состоит в изучении реальных практик рекламного дела в сфере услуг и
туризма наряду с другими коммуникационными процессами и технологиями; в овладении
основными технологиями рекламного дела, приемов медиа-планирования и рекламного
консалтинга; формировании профессиональных компетенций в области маркетинговой и
рекламной деятельности, осуществления аналитических, проектных и презентационных работ в
этой области. Курс призван формировать систему взглядов на современную рекламно-
информационную деятельность и перспективы ее развития для сферы услуг.

Из цели курса вытекают задачи, реализация которых в ходе изучения дисциплины
позволяет достигнуть поставленной цели. Для данной дисциплины планируются следующие
образовательные задачи.

- усвоение студентами основных терминов и понятий в области рекламного дела, их
включения в профессиональный язык специалиста по сервису и туризму;

- включение в профессиональный багаж умения «читать» современную рекламу,
оформлять техническое задание на создание рекламных продуктов и производить экспертизу
таковых;

- овладение необходимыми профессиональными навыками создания рекламной
продукции, составления медиаплана для рекламных кампаний;

- формирование навыков профессионального оформления и профессионального
«чтения» рекламных материалов на предприятиях туризма и сервиса, способов организации
дела в данной области деятельности

Дисциплина (модуль) направлена на формирование следующих компетенций:
ПК-2 Способен обрабатывать и интерпретировать с использованием базовых знаний
математики и информатики данные, необходимые для осуществления проектной деятельности
в туризме
ПК-2.1 Применяет методы маркетинга существующих предложений
ПК-2.2 Должен уметь оценивать конкурентоспособность и эффективность туристских
программ в удовлетворении потребностей российских и иностранных туристов, их
результативность
ПК-2.3 Должен уметь организовывать опрос туристов с целью выявления наиболее удобных
туристам туристских направлений, туристских маршрутов, времени проведения туристской
поездки
Знать:
- основные виды и типы рекламы, ее правовые основания в РФ;
- направления и школы рекламного дела;
- основные информационные ресурсы в сфере рекламной деятельности с их мобильностью и
диверсификационностью;
- типологию рекламных текстов и структуру рекламных образов, которые используются в
туризме;
- основы нэйминга и брендинга в туризме и сервисе.
Уметь:
- создавать уникальное предложение турпродукта и услуги различными средствами рекламы;
- строить рекламную стратегию с учетом современных достижений в сфере медиа-
планирования и рекламных технологий;
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- оптимизировать расходы как при выборе и реализации различных коммуникационных
стратегий в реализации медиапланирования рекламы;
Владеть:
- технологиями анализа мессиджей рекламных текстов и образов;

- технологиями креатива, аналитики, консалтинга.
По дисциплине (модулю) предусмотрена промежуточная аттестация в форме экзамена.
Общая трудоемкость освоения дисциплины (модуля) составляет 3 зачетные единицы.


